
ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報 2005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

100人中約67人が週1回以上聴きます 1週間のうち4.8回は聴いています

のべ6,920,000人が週1回以上ラジオを聴く広島地区

広島地区のラジオは1週間で12~69才男女の66.7％に届き、4.8回聴かれています。

これは、広島県内の12~69才男女およそ218.2万人×延べ到達率317.0%＝ ６９２万人に聴かれています。

66.7

42.7
31.8

0

10

20

30

40

50

60

70

％

全局 ＲＣＣ ＨＦＭ

1週間にラジオを聴く人

4.8
4.2

3.6

0

1

2

3

4

5

回数

全局 ＲＣＣ ＨＦＭ

平均聴取回数

データはいずれも12～69男女週平均5:00̃29:00
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35歳以上は平日2時間19分聴いています 商工自営は1日のうち2時間40分聴いています

広島地区のラジオリスナーは1日のうち2時間以上聴いています
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いつでも・どこでもラジオは人によりそう… 広島地区でもラジオはもっとも身近な存在です。

2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

データはいずれも12～69平日平均5:00̃29:00
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男性60歳代は平日3時間聴いています 女性30歳代も平日1時間40分以上聴いています

広島地区では50歳代以上はもちろん30歳代にも広く聴かれています

男性により聴かれています。年代が上がるに従いますます聴かれる傾向にあります。
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2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

データはいずれも12～69平日平均5:00̃29:00

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報
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平日午前午後･テレビよりラジオが聴かれる時間があります

2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

男女12～69平日平均6:00̃24:00

在宅率が下がる時間帯は、＜いつでも･どこでも･手軽な＞ラジオが聴かれる傾向にあります。

広島地区ではラジオ・テレビを上手にスイッチングしています。
ラジオ聴取率：2005年07月04日～2005年07月10日平日平均06:00～24:00男女12才～69才

テレビ視聴率:2005年10月17日～2005年10月21日平日平均06:00～24:00個人全体4才以上

なかでも圧倒的に聴かれているのはやはりＲＣＣ

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

HIROSHIMA1350    BINGO1530    MIYOSHI1458 ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ

テレビの視聴率に迫る時間が存在します

全く同じ比較ではないけど
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ラジオリスナーは男性の方が少し多いようです ラジオリスナーは各年齢でまんべんなくいます

広島地区のラジオリスナーはこんな人たちです①

ラジオリスナー男女比
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2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

データはいずれも12～69週平均5:00̃29:00

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報
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ラジオはサラリーマンと主婦に支持されています

2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

データはいずれも12～69週平均5:00̃29:00

各ターゲットのほぼ7割の人たちが聴いています

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

広島地区のラジオリスナーはこんな人たちです②
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ラジオリスナーの85%が車の中でラジオを聴いています

2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

データは12～69平日平均6:00̃24:00

車内でもＲＣＣラジオはよく聴かれています

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

広島地区のラジオリスナーはこんな人たちです③
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１車に乗ったらまずラジオをつける習慣がある

２営業車など仕事で車に乗っているときにはラジオを聞くことがある

３通勤・通学時に車に乗っているときにはラジオを聞くことがある

４車で買い物に出かけるときにはラジオを聞くことがある

５車でレジャーに出かけるときにはラジオを聞くことがある

６親戚や友人･知人の訪問時に車に乗っているときにはラジオを聞くことがある

７車の運転中はラジオをつけっぱなしにしている

８車の中でラジオを聞くことがある

特に「４」はリーセンシー効果大。注目です。
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データは12～69週平均5:00̃29:00
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車で買い物に出かけるときにはラジオを聴くことがある

2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

データは12～69週平均5:00̃29:00

買い物・用足しの移動中にラジオを聴く事がある

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

RCCリスナーはこんな人たちです①リーセンシー効果
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リーセンシー効果：購買直前のメディア接触が最も効果的という考え
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64%の人たちがいつの間にかおぼえてしまうラジオＣＭ

2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

データは12～69週平均5:00̃29:00

4人に1人が提供社名を覚えています

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

RCCリスナーはこんな人たちです②フリークエンシー効果
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ラジオＣＭは何回も聴いているうちにいつのまにか覚えてしまう

非常にそう思う まあそう思う
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フリークエンシー効果：ラジオＣＭを聴いて広告を覚えてしまう効果。

→繰り返し聴かせる事により広告を覚えてしまう。これぞラジオＣＭの醍醐味です。
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2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

データは12～69平日平均5:00̃29:00

ラジオＣＭを聞いて、新聞で見た広告を思い出すことがある

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

RCCリスナーはこんな人たちです③イメジャリートランスファー効果

ラジオＣＭを聞いて、テレビで見た広告を思い出すことがある
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イメジャリートランスファー効果：ラジオＣＭを聴いて他媒体の広告を思い出す効果。

→ラジオをメディアミックスする事によりリーチの拡大・フリークエンシーの増大が図れます。
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ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報 2005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

100人中約43人が週1回以上聴きます 1週間のうち4.2回は聴いています

ＲＣＣラジオは1週間で12~69才男女の42.7％に届き、4.2回聴かれています。

これは、広島県内の12~69才男女およそ218.2万人×延べ到達率178.7%＝ ３９０万人に聴かれています。
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RCCリスナーはこんな人たちです④390万人が聴いています

データはいずれも12～69男女週平均5:00̃29:00
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RCCリスナーはこんな人たちです⑤聴取状況
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２広告は買い物をする際に大いに役立っている

３ラジオ広告が実生活に役立つことが多い

４ラジオは自分にとってなくてはならないメディアだ

５ラジオで得た情報を元に、インターネットなどで調べたことがある

ラジオＣＭは生活に密着しています

１日常の買い物に行く前にはラジオを聞いていることが多い

２提供社名(スポンサー)をおぼえている番組がある

３ラジオは自分にとってなくてはならないメディアだ

４ラジオで得た情報を元に、インターネットなどで調べたことがある
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ＲＣＣリスナーはこのような特徴があります

2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

データ12～69週平均5:00̃29:00

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

データは12～69男女週平均5:00̃29:00
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ＲＣＣリスナーは1日あたり1時間44分聴いています

2004/12/6～12/12 ビデオリサーチ広島地区調査1/28～12/042005年夏ビデオリサーチ広島地区調査より

サラリーマン・商工自営から強力な支持!!

2005/1 ビデオリサーチ広島地区調査ＲＣＣ ＲＡＤＩＯ 聴取率情報

RCCリスナーはこんな人たちです⑥聴取分数
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ＲＣＣリスナーはかなりの時間をラジオとともに過ごしています。

データはいずれも12～69平日平均5:00̃29:00
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男性は1日あたり2時間以上聴いています 女性は1日あたり1時間20分近く聴いています

ＲＣＣリスナーも、年代が上がるに従いますます聴かれる傾向にあります。

RCCリスナーはこんな人たちです⑦聴取分数
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1時間54分
1時間42分

1時間41分
2時間23分
2時間17分

0 20 40 60 80 100 120 140 160

分

男性  12～69才

男性  12～39才

男性  35～69才

男性  12～19才

男性  20～29才

男性  30～39才

男性  40～49才

男性  50～59才

男性  60～69才

1時間19分
51分

1時間30分
28分
33分

1時間20分
55分

1時間32分
2時間

0 20 40 60 80 100 120 140

分

女性  12～69才

女性  12～39才

女性  35～69才

女性  12～19才

女性  20～29才

女性  30～39才

女性  40～49才

女性  50～59才

女性  60～69才
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データはいずれも12～69平日平均5:00̃29:00
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全体ｎ=1020・ＲＣＣリスナーｎ=436

RCCリスナーはこんな人たちです⑧広告についての意識

6.4 29.8

10.1 37.6

0 10 20 30 40 50

全体

RCCリスナー

ラジオＣＭから新製品やサービスを知る事がある

非常にそう思う まあそう思う

2.9 12.7

4.6 18.8

0 5 10 15 20 25

全体

RCCリスナー

ラジオＣＭを聴いてその店やレジャー施設に行った事がある

非常にそう思う まあそう思う

2.5 7.6

3 10.8

0 2 4 6 8 10 12 14

全体

RCCリスナー

ラジオＣＭを聴いてその商品を買った事がある

非常にそう思う まあそう思う

1.1 3.3

1.6 4.8

0 1 2 3 4 5 6 7

全体

RCCリスナー

買い物へ行く途中で聴いたラジオＣＭの商品を購入した事がある

非常にそう思う まあそう思う

ＲＣＣリスナーは広告について前向きですほぼ半数の人がラジオＣＭから新製品やサービスを認知しています
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